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PUBLIREPORTAGE

Quelle est l’histoire du Comptoir Français du Thé ?
L’histoire du Comptoir Français du Thé a débuté à Bordeaux, il y a près de 40 ans, à 
travers la passion d’une femme qui vendait ses propres recettes de thé noir à base 
de Ceylan, dans sa petite boutique bordelaise. Quelques années plus tard, la société 
rejoindra le Groupe SALPA (Société Alsacienne de Participations Agro-alimentaires) 
pour être implantée à Geispolsheim, en Alsace, où les créations de recettes sont alors 
élaborées avec soin et qualité dans un atelier certifié IFS. 
Adhérent depuis 2 ans à Réseau Vrac, le Comptoir Français du Thé est ravi de faire 
partie d’une communauté de professionnels en phase avec les valeurs défendues par 

l’entreprise et notamment avec la volonté de réduire les déchets d’emballage. Le Comptoir mène actuellement des actions en 
interne sur la réduction des déchets et sur la priorisation d’arômes naturels ou issus de l’agriculture biologique.

Quelle est la particularité des produits Comptoir Français du Thé ?
Le Comptoir Français du Thé se place comme spécialiste dans la création de recettes de thés 
et infusions gourmandes et originales (thé nature, aromatisé, infusions de plantes, de fruits, 
Rooibos). Dans la mesure du possible les arômes sont naturels. L’entreprise propose une 
gamme de plus de 200 références qui relèvent toutes d’une combinaison harmonieuse de 
goûts et de saveurs invitant au voyage. Le Comptoir Français du Thé s’attache à concevoir 
des références qui sont non seulement bonnes en goût, mais qui se doivent aussi d’être 
belles et accessibles. Par exemple, derrière la recette du thé vert « Coco Câline » composée 
d’ananas et de coco qui renvoie indéniablement vers les Tropiques, le Comptoir Français du 
Thé a recherché le juste équilibre en associant différentes touches d’arômes ; ceci, afin de 
créer un rebondissement gustatif qui intègre l’ananas à la coco - comme peuvent le faire des 
musiciens qui recherchent un juste tempo avec des notes d’entrée, de corps et de fin.

Quelles sont les valeurs défendues par le Comptoir Français du Thé ?
Au-delà des notions de gourmandise et de voyage, Le Comptoir Français du Thé veut rendre ses produits 

accessibles à tous. Cela passe en partie par leur démarche vrac, laquelle suit historiquement l’entreprise 
qui a débuté son activité avec la vente en vrac. Dans cette même optique d’accessibilité, le Comptoir 

Français du Thé propose aux commerçants une solution visuelle de conditionnement en magasin, à 
travers des boîtes métalliques sur lesquelles sont apposées des pastilles de couleur en fonction de 

la gamme du produit et/ou du label bio (avec un système d’étiquettes à décoller lors de chaque 
achat sur l’usage et la préparation du produit). Cette solution permet d’aider les commerçants 
à présenter leurs produits de façon ordonnée, mais aussi de faciliter le parcours de vente des 
consommateurs.
Enfin, ayant développé depuis des années des relations commerciales fortes avec des 
commerçants détaillants, le Comptoir Français du Thé a pour volonté de continuer d’honorer 
ses partenariats et ainsi, de ne pas ouvrir ses propres boutiques de façon à ne créer aucune 
concurrence avec ses acteurs de distribution. Concernant le consommateur final, cette volonté 
de rendre le thé accessible et appréciable par le plus grand nombre se traduit par des prises de 
parole sur les réseaux sociaux notamment, autour de méthodes de préparation et dégustation.

Quelque chose à partager avec les adhérents de Réseau Vrac ?
Le Comptoir Français du Thé est désormais le distributeur exclusif d’Hario (« Roi du verre » en 

japonais), une entreprise spécialisée dans l’art de la table. Par ce nouveau partenariat, l’entreprise 
agrémente à son offre de distribution des articles de vaisselle autour de la préparation et de l’utilisation 

de thé et de l’infusion. Concernant le développement de sa gamme, le Comptoir Français du Thé sortira des 
nouvelles recettes de thés et d’infusions intégralement bio en juin 2021. Les adhérents pourront les consulter 

dans le Catalogue de Fournisseurs sur leur Espace Adhérents. Pour favoriser le vrac, l’entreprise compte mettre 
en place des conditions spécifiques de vente en faveur des commerçants vrac dès septembre 2021.
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L'ACTU

En bref

STRASBOURG AGROALIMENTAIRE

Le groupe Salpa rachète le restaurant « Chez Yvonne »

Salpa, la société alsacienne de participations agroalimen

taires, holding présidée par Jean-Paul Burrus (photo) à

Geispolsheim (CA : 100 millions d’euros ; 550 collaborateurs),

acquiert le restaurant « Chez Yvonne ». L’enseigne embléma

tique de la gastronomie strasbourgeoise, qui conserve son

équipe, était détenue par Marjolaine et Julien de Valmigère

après avoir pris la suite de leur père Jean-Louis il y a dix ans. Le

restaurateur Cédric Moulot devient le directeur opérationnel

du restaurant dont la reprise est effective depuis le lermai.
Salpa compte déjà à son actif plusieurs tables alsaciennes

(Secrets des Grands Express, la Maison Artzner, le Relais de la

Poste, Au Crocodile). Le groupe détient de plus des sociétés de

thé, de café et de confiserie haut de gamme ainsi que des plan

tations de cacao en Équateur et des vergers de noisetiers dans

le sud ouest de la France.
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