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ALIMENTAIRE dossier ■

SENSATIONS
MULTIPLES !
Avec ou sans sucres, goûts traditionnels
ou exotiques, grands ou petits formats,
les BRSA sont un incontournable des
réfrigérateurs des Français, petits et
grands. Les emballages et le pouvoir
d'achat restent des préoccupations
majeures des consommateurs,
distributeurs et industriels. parsylviedruart

BinuMnsimi
► Recettes
Plus naturelles

► Emballages
Plus vertueux

► Rapport qualité/prix

Une priorité

Contrairement aux idées reçues,
un été très chaud n'est pas for
cément synonyme de boissons
fraîches. "L'été reste un challenge

pour les boissons sucrées car, lorsqu'il
fait très chaud, les consommateurs en
boivent moins et privilégient les eaux.
Pour ce segment, un bel ensoleillement
est donc idéal, mais sans températures
excessives", observe François Morand,
en charge de l'offre Liquides chez
Carrefour (hors vins & spiritueux). Ce
marché des Boissons Rafraîchissantes

SansAlcool (BRSA) se compose detrois
grands secteurs : les jus, les soft dinks et
les eaux. "S/ le marché est globalement
bien orienté, les segments les plus péna
lisés ont été les plus météo-sensibles en
raison de la saison 2021 qui leura été peu
favorable", poursuit-il.
Dans le détail, les jus de fruits (ambiants
et réfrigérés) connaissent une décrois
sance structurelle depuis plusieurs
années, alors que les jus santé main
tiennent leurs positions. "Certe tendance
de la recherche de produits moins sucrés
peutnuire à leurimage, même en purjus",
regrette-t-il. Desoncôté, Guillemette -4

4, LE CHIFFRE CLÉ

1,2%
C'est la croissance du marché

des BRSA en valeur
(IRI CAM P3 2022)
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a Pour CCEP, 3 références de jus
de cranberry et une proposition
pour le hors domicile.

-> Vilmint, directrice marketing du
groupe Britvic en France, reconnaît gar
der "des taux de pénétration très hauts,
mais des croissances qui s'érodent en rai
son defreins à la catégorie. Ilfaut recla
rifier l'offre : le pur jus et même le nectar
ont des qualités organoleptiques intéres
santes. L'enjeu est de faire émerger de
façon plus évidente les bénéfices des diffé
rentes gammes". Des industriels comme
Jokertrouvent des parades avec des for
mules allégées en sucre ou diluées avec
de l'eau de coco. "Je salue cette initiative,
vertueuse mais qui prend du temps. Ilya
toute une démarche de pédagogie qui est,
et qui reste à mener aujourd'hui auprès
du consommateur", poursuit François
Morand en charge de l'offre Liquides
chez Carrefour.
Côté industriels, CCEP rationalise son
offre de jus de cranberry en 3propositions

a Les saveurs sans sucres ajoutés
de Pressade en Tetra Pak ainsi qu'une
référence multivitaminée orange acerola.

Energy drinks
Des boissons qui ont du peps !

Dernier segment des BRSA, les boissons
énergisantes enregistrent des croissances
à 2 chiffres proches des 20 %. Autrefois
étiquetées boissons pour jeune gamer,
les energy drinks ont su faire évoluer leur
image pour atteindre un public beaucoup
plus large: 40 % des consommateurs
seraient des femmes, l'âge moyen des
consommateurs serait de 38 ans et
60 % de la consommation aurait lieu en
association avec de la nourriture, dans
l'après-midi ou à la fin d'un repas. "Cela
ouvre des perspectives assez fortes de
recrutement et de consommation de ce
produit. II existe certes une marque phare,
mais les autres acteurs contribuent au
développement de ce segment, appelé
à une croissance durable", développe
François Morand, en charge de l'offre
Liquides chez Carrefour (hors vins
& spiritueux). De son côté, Nicolas

Bernier, directeur associé des marques franchisées chez CCEP, constate que
"ce changement de paradigme est dû à l'innovation. Les variétés permettent de
recruter de nouveaux consommateurs et d'augmenter la fréquence d'achat des
consommateurs existants". En plus des parfums innovants, le sans sucre reste une
valeur sûre de ce marché. Ainsi, CCEP propose cette année trois innovations:
Monster Monarch pêche nectarine, accompagné de Monster Ultra Fiesta Mango
et Monster Khaotic Tropical, en exclusivité chez Carrefour. Dernièrement arrivée,
la marque Rockstar de Pepsico se place également sur un usage quotidien.
"Nous avons tenu à fournir une variante sans sucre dès le lancement et cela reste
une grande partie des ventes. Sur nos variantes aromatisées, nous avons fait le
choix d'un taux de sucre deux fois moins important que la concurrence", explique
Sébastien Le Mière, directeur marketing de la division boissons de PepsiCo.

a Les innovations Monster: Monster
Monarch pêche nectarine, Monster
Khaotic Tropical et Monster Ultra Fiesta
Mango.

a La gamme Rock Star de

Pepsico arrivée à l'automne
dernier: myrtille, sans sucres,
original et tropical.

au lieu de 4: classique, sans sucres ajou
tés et myrtille défense vitaminée. Sur sa
gamme pétillante, Ocean Sprayjoue la
carte du hors domicile, "le segment qui

génère le plus d'émotions et, par consé
quent, des achats indirects en grande sur
face", explique Nicolas Bernier, directeur
associé des marques franchisées chez
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a Un côté ludique chez Capri-Sun.

CCEP. De son côté, Pressade lance une
offre nectar sans sucres ajoutés sous 3
parfums: multifruits, orange et pomme
îl, et sous briquettes 20 cl avec multi
fruits et pomme. Et des vitamines dans
la nouvelle référence orange acérola qui
répondent "au besoin de boost vitalité",
note Guillemette Vilmint.

EN DOUCEUR
Les soft drinks ont également le vent en
poupe avec, en fer de lance, les colas qui
jouent à plein le côté plaisir de ces bois
sons. Le cola bashing semble donc loin.
"Nous étions sur des tendances lourdes
de pertes de tous les indicateurs. Mais en
2020, les colas avaient plutôt bien résisté
parce qu'ils étaient un produit defond de
panier, listé, à la différence de produits
plus saisonniers. En 2021, la dynamique
s'est poursuivie. A suivre en 2022...",
analyse Sébastien Le Mière, directeur
marketing de la division boissons de
PepsiCo. Plus de moments de consom
mation également avec "Coca sans
sucres, vanille et sans caféine qui arrivent
en 6x33 en canettes, tout comme Coca
Cola et sans sucres en bouteille verre
jSoml", souligne Elodie Péribère, direc
trice marketing France deCoca-Cola.

iik m

a Des recettes sans sucres ajoutés chez
Fruif Shoot et d'origine naturelle.

Tendance
Les infusés à froid
Parmi les innovations de Pepsico de l'année, arrive une gamme d'infusions
glacées Lipton, sans théine et "en adéquation avec les tendances consommateurs
à la fois de santé, du plaisir avec un goût fruité et intense et en même temps, de
mieux consommer. En effet, nous sommes sur une gamme faible en sucres, 2,5 g
de sucres pour 100 ml. Avec ces infusions, nous sommes encore mieux-disants
en termes de sucres, ce qui nous amène à penser qu'elle devrait connaître un
grand succès", détaille Sébastien Le Mière, directeur marketing de la division
boissons de PepsiCo. La cible se veut plutôt féminine, entre 25 et 49 ans, et
comprend deux références: hibiscus framboise et menthe fraise. Autre proposition
d'infusions à froid, celle du Comptoir Français du thé glacé qui lance un coffret
découverte de 5 recettes réalisées à partir d'arômes naturels (Coco câline, Thé
des Oasis, Thé de l'été, Japan Lime et une infusion Source des Maoris), en plus
d'un thé mixte (noir et vert) à la fraise bio.

a *
, 0 s

téÊkw
ft. Pj» m •*

THÉ

a Le coffret de thés glacés du Comptoir
Français du Thé se décline en 5 saveurs,
plus une référence de thé glacé
à la fraise bio.

a Deux infusions à froid Lipton: menthe
fraise et hibiscus framboise.

Évolution du marché en valeur (IRI CAM P3 2022)

Boissons aux fruits gazeuses

Boissons aux fruits plates pour adultes

Boissons aux fruits plates pour enfants

Boissons festives

Colas

Energy Drinks

Jus fruits etlégumes -4.6%

Jus enfants

Limonade, lime ettonic

Sirops -9.5%
Thés glacés
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a Lipton reconduit cette année son opération
du soleil et des sourires à partager.

-> Pour leur part, les boissons plates
aux fruits poursuivent également une
bonne dynamique. Sur le segment des
produits pour enfants, dont le taux de
sucre a été particulièrement décrié, les
industriels, dont Capri-Sun, suivent un
calendrierde réduction depuis plusieurs
années, tout en gardant la notion de
plaisir, Et comme le segment s'adresse
aux enfants, il se veut toujours ludique,
comme en témoigne l'innovation Jungle
de Capri-Sun qui reprend 6 animaux

m

a Fanta et sa saveur mystère, ainsi que sa
déclinaison agrume arrivent en rayon.

iconiques de la jungle, avec une nou
velle recette et sans arômes artificiels,
conservateurs et colorants. Moins de
sucres également chez Fruit Shoot
avec 5 nouvelles recettes sans sucres
ajoutés et 100 % d'ingrédients d'origine
naturelle.

RSE
Les emballages qui emballent
Sur ce marché des BRSA, les enjeux environnementaux
sont d'importance. Tous les acteurs travaillent à réduire leur
empreinte carbone, ce qui passe principalement par la
réduction des déchets. Les bouteilles plastiques sont dans le
collimateur de tous avec, en parallèle, la loi n° 2020-105
du 10 février 2020 relative à la lutte contre le gaspillage qui
imposera, à compter de juillet 2024, à tous les fabricants, le
bouchon solidaire sur les bouteilles, mais également les briques

de jus de fruits ou de lait, pour tous les contenants jusqu'à
3 litres. Résultats, les acteurs se mettent en ordre de bataille:
du 100 % rPET (plastique recyclé solide) chez CCEP, Coca-cola
et Pepsico, alors que le bouchon solidaire gagne du terrain.
"La problématique RSE est très large, les deux points les plus
émetteurs de C02 dans notre business sont nos emballages,
nos ingrédients - plus que le fransport -, nos vitrines réfrigérées

ou nos usines. Cela demande de travailler sur toufe la chaîne de
valeur, en amont avec nos fournisseurs et en aval avec nos clients,

et pas seulement dans notre entreprise. Nous testons, par exemple, actuellement
des solutions en matière d'économie circulaire sur nos emballages, comme avec
Carrefour et Loop", développe Nicolas Bemier, directeur associé des marques
franchisées chez CCEP. Cette solution de consignes se met en place dans les
hypermarchés de l'enseigne. "Le rPET constitue un emballage plus vertueux en
plastique recyclé. Concernant le segment des eaux, les grosses bombonnes (4 I,
6 I, 8 I) sont une première solution pour réduire les emballages. Pour sa part,
l'aluminium a la vertu d'être recyclable à l'infini", explique François Morand, en
charge de l'offre Liquides chez Carrefour (hors vins & spiritueux). Par ailleurs, des
initiatives apparaissent avec Tetra Pak, des emballages cartonnés.

De leur côté, les boissons aux fruits
gazeuses, dont font partie les tonics,
continuent à bénéfïcier de l'effet mixo
logie. Les limes sont en progression et
continuent leur chemin vers le moins de
sucres. "Fanta aura également une actua
lité cet été avec une nouvelle édition de
la saveur mystère et une version agrume,
alors que la gamme PET se réduit à 2for
matsi,2get21", dévoile Elodie Péribère.
Quant aux thés glacés, "/7s ont été péna
lisés par une saison 2021 un peu difficile,
mêmes'ilsretournentàla croissance. Nous
sommes dans une tendance de consom
mation lourde en termes de naturalité et
deproduitmoinssucré", analyse Sébastien
Le Mière, directeur marketing de la divi
sion boissons de PepsiCo. Traduction dans
les rayons, Lipton 0 devient sans sucres,
pour plus de clarté, tandis que la marque
de Coca-Cola Fuze Tea innove avec une
référence sans sucres, saveur pêche fleur
de sureau.

En transversal, la question du pouvoir
d'achat pourrait s'inviter dans le rayon
des BRSA. Si les MDD ont une voie qui
semble toute tracée, charge aux indus
triels de faire des propositions suffi
samment alléchantes pour attirer les
consommateurs.B

■* Fuze Tea

propose une
saveur jus de
pêche fleur
de sureau.
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Comptoir Français du Thé présente son

nouveau thé glacé "Un amour de fraise Bio",un
thé mixte (noir et vert) à la fraise, aux arômes
100 % naturels et sans sucres ajoutés. “Un
amour de fraise" rejoint ainsi les recettes
rafraichissantes du Comptoir Français. Pour
favoriser leur découverte, la marque a réuni
dans un coffret ses 4 thés : Japan Lime, le
Thé des Oasis, Coco Câline et le Thé de l'été et
son infusion La Source des Maoris. Un coffret
de 20 mousselines (4 de chaque recette) soit
20 litres de délicieuses boissons glacées
pour faire face aux températures estivales.
comptoir-français-du-the.fr
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LLee  SSeeccrreettss  dduu  CChhooccoollaatt,,  cc’’eesstt  ttoouutt  uunn  uunniivveerrss  ddééddiiéé  aauu  ppllaaiissiirr  ggoouurrmmaanndd..  ÀÀ

sseeuulleemmeenntt  qquueellqquueess  kkiilloommèèttrreess  ddee  SSttrraassbboouurrgg,,  oonn  yy  ttrroouuvvee  uunn  mmuussééee  dduu  cchhooccoollaatt,,

ddaannss  lleeqquueell  lleess  ééqquuiippeess  pprrooppoosseenntt  ddeess  ccoouurrss  eett  ddeess  aatteelliieerrss,,  uunn  rreessttaauurraanntt  ((ooùù  ll’’oonn

ppeeuutt  mmêêmmee  pprreennddrree  llee  ggooûûtteerr)),,  eett  uunn  mmaaggaassiinn  dd’’uussiinnee  qquuii  ppeerrmmeett  ddee  ssee  ffaaiirree  ppllaaiissiirr

ppoouurr  ppaass  cchheerr  eett  eenn  ggrroossssee  qquuaannttiittéé..  AAuujjoouurrdd’’hhuuii,,  oonn  vvoouuss  ppaarrllee  dd’’uunnee  ppââttee  àà

ttaarrttiinneerr  aallssaacciieennnnee  eett  ddeess  aatteelliieerrss  qquuee  llaa  cchhooccoollaattiièèrree  AAlliiéénnoorr  pprrooppoosseenntt  aauuxx

ggoouurrmmaannddss  eett  aauuxx  ggoouurrmmaannddeess..

Tous les moments sont bons pour parler chocolat et pour en déguster. La preuve : Les

Secrets du Chocolat, par la marque Schaal, proposent non seulement une toute une nouvelle

gamme de chocolats pour l’été, mais aussi des ateliers, notamment pour fabriquer sa propre

pâte à tartiner. EEnn  qquueellqquueess  mmiinnuutteess,,  eett  ggrrââccee  aauuxx  eexxpplliiccaattiioonnss  ttrrèèss  ccllaaiirreess  ddee  llaa

cchhooccoollaattiièèrree  AAlliiéénnoorr,,  oonn  aapppprreenndd  àà  rrééaalliisseerr  uunnee  ppââttee  àà  ttaarrttiinneerr  ssooii--mmêêmmee,,  ssaannss

hhuuiillee  ddee  ppaallmmee,,  aavveecc  uunnee  tteenneeuurr  eenn  hhuuiillee  pplluuss  ffaaiibbllee  eett  uunn  ppoouurrcceennttaaggee  ddee  nnooiisseettttee

bbiieenn  pplluuss  éélleevvéé  qquuee  llaa  ccoonnccuurrrreennccee  iittaalliieennnnee..  

ÀÀ  lliirree  oouu  rreelliirree  ::  DDuu  cchhooccoollaatt  eett  dduu  tthhéé  eenn  qquuaannttiittéé  ddéémmeessuurrééee  ::  uunn

mmaaggaassiinn  dd’’uussiinnee  ggoouurrmmaanndd  ss’’aaggiittee  àà  ccôôttéé  ddee  SSttrraassbboouurrgg  !!

Une chocolaterie alsacienne lance des ateliers pour fabriquer sa
propre pâte à tartiner !
Par BBaassttiieenn  PPiieettrroonnaavvee  - 24 juin 2022
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UUnnee  ppââttee  àà  ttaarrttiinneerr  aallssaacciieennnnee,,  ssaannss  hhuuiillee  ddee

ppaallmmee  !!

Pendant l’atelier auquel nous avons participé, les équipes nous ont donné des clés pour

créer une base de pâte à tartiner simple et délicieuse. Cette dernière peut être réalisée avec

les ingrédients que l’on aime et surtout ceux dont on dispose à la maison. IIccii,, ppaass  ddee

ccoonnsseerrvvaatteeuurrss  nnii  dd’’hhuuiillee  ddee  ppaallmmee  ::  ddaannss  llaa  ccoommppoossiittiioonn  ddeess  rreecceetttteess,,  oonn  rreettrroouuvvee

ddeess  nnooiisseetttteess  eett  dduu  ccaaccaaoo  iissssuuss  ddeess  eexxppllooiittaattiioonnss  ddee  llaa  mmaaiissoonn  SScchhaaaall,,  ddaannss  llee  ssuudd--

oouueesstt  ddee  llaa  FFrraannccee pour les noisettes et en Equateur pour les cacaoyers.

Le résultat ? OOnn  aa  uunnee  ppââttee  àà  ttaarrttiinneerr  mmaaiissoonn,,  pplluuss  rreessppeeccttuueeuussee  ddee  ll’’eennvviirroonnnneemmeenntt,,

qquuii  nn’’aa  rriieenn  àà  ccaacchheerr,,  qquuii  eesstt  ppeeuu  ssuuccrrééee  eett  ssuurrttoouutt  ddéélliicciieeuussee.. En plus, on peut repartir

avec son petit pot à ramener chez soi après l’atelier. Mais attention : la vraie pâte à

tartiner Schaal, l’un des best-sellers de la boutique, gardera tous ses secrets, sinon, ce serait

trop facile. Mais on peut évidemment la retrouver en boutique avant de repartir 

Une chocolaterie alsacienne lance des ateliers pour fabriquer sa propre p... https://pokaa.fr/2022/06/24/une-chocolaterie-alsacienne-lance-des-atelie...
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LLeess  bboonnss  ppllaannss  eett  ppeettiitteess  cchhoosseess  àà  ssaavvooiirr

• Lors des ateliers, on apprend très vite à faire une base de pâte à tartiner que l’on peut

modi�er chez soi à l’in�ni, selon ses goûts et ses sensibilités

• L’inscription aux ateliers est obligatoire via le site (4,90 € par personne)

• Le restaurant propose un buffet de chocolat et même un goûter (toutes les infos sur le

site)

• Les ateliers pour fabriquer sa pâte à tartiner ont lieu le mercredi, le samedi et le

dimanche après-midi

• C’est bientôt l’Alsace Fan Day : vous pouvez pro�ter de 20% de réduction sur le magasin

d’usine et sur les propositions du restaurant (hors boissons) !

LLeess  SSeeccrreettss  dduu  CChhooccoollaatt  / Magasin d’usine

Rue du Pont-du-Péage

67118 Geispolsheim

Ouvert du mardi au vendredi de 9h30 à 18h et le dimanche de 14h à 18h

Le site du magasin d’usine

La page Facebook

Le numéro de la boutique 03 88 45 45 86

Le site du musée

Le numéro du musée 03 88 55 04 90
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STRASBOURG

Chez Yvonne, c'est
désormais Serge !
Serge Cutillo [photo] est de

puis octobre 2021 à la tête de
la brigade de Chez Yvonne, l'un
des lieux les plus embléma
tiques de la restauration stras
bourgeoise. Arrivé après la re
prise du restaurant par Cédric
Moulotet Salpa Restauration, le
chef s'est attelé à deux missions :
pacifier la cuisine et augmenter
la qualité de l'assiette. Après six
mois, elles sont réussies pour
Serge Cutillo, qui a remplacé la
brigade, avec « un très bon eadre,
malgré beaucoup de travail, carje
suis exigeant et jusqu'au-bou
tiste », et des retours de clients

qui avaient boudé le lieu depuis
plusieurs années. « lln’ya pas de
secret, nous avons gardé l'esprit
winstub qui est l'ADN de la mai
son, mais nous avons changé les
recettes pour les rendre plus gour
mandes et qualitatives. » •
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Article complet : https://carnet-dhistoire.fr/idees-visites/week-end-a-strasbourg/  

https://carnet-dhistoire.fr/idees-visites/week-end-a-strasbourg/









































